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MONTELOBOS
“Tradición ancestral”, es el concepto 
base que rige la imagen de esta edición 
especial de botellas de mezcal Mon-
telobos. El proyecto consistió en un 
rediseño de etiquetas frontales y pos-
teriores que denotaran o enaltecieran 
la gráfica mexicana, debían realizarse 
3 diseños diferentes para su versión 
normal, premium y chica.

Para lograr esto se realizaron ilustra-
ciones con gráficos que remitiesen 
fácilmente a las tradiciones mexicanas 
usando técnicas de ashurado digital, 
para remitir al característico grabado 
mexicano de Guadalupe Posada o Hum-
berto Valdez y denotar los valores de 
calidad y tradición frecuentes dentro 
de la marca.









TRASFONDO
Un proyecto experimental que consistió en un 
rediseño de marca para una firma de eventos de 
música electrónica patrocinado y producido por 
jóvenes, la marca consiste en un logo dinámico 
que puede adaptarse a cualquier superficie 
sobre la que tenga que ser plasmada regida por 
una imagen vibrante y multifacética.







AGUAS TUCÁN
Aguas frescas tucán, nace como una 
propuesta de marca secundaria de tucán 
concentrados. La idea del proyecto era 
desarrollar una línea de productos que 
abriera su mercado no solo al consumo 
de familias mexicanas, sino que incluye-
se al mercado juvenil como una bebida 
refrescante de consumo regular.

La propuesta se resolvió con un rediseño 
completo, cambiando al Tucán sencillo 
de la marca original por uno mucho 
más alegre y con más personalidad. Se 
realizaron 6 latas coleccionables bajo el 
concepto “raíces” que denotaran 6 de las 
culturas más representativas de México.





JARIPEO
Una carnicería estilo butick de 3 
generaciones especializada en cor-
tes de carne de calidad y productos 
kosher. Requirió de naming, y diseño de 
identidad tanto para empaques como 
establecimiento y medios publicitarios.
Este ejercicio se resolvió por medio de 
una identidad ilustrada con ashurado 
digital que diese la ilusión de un graba-
do para denotar calidad y tradición. La 
marca presenta 3 versiones para pre-
sentar según el formato o medio donde 
se valla a reproducir.





RIGHT TO CLEAN
Una marca de productos de limpieza para el hogar amable 
con el medio ambiente que propone la reutilización de sus 
envases para reducir el consumo plástico. Anteriormente 
trabajaron solo con su producto y una identidad gráfica sen-
cilla, sin embargo, requirió de un rediseño que pudiese ser 
aplicable en sus versiones premium y económica tanto para 
la venta con particulares como en anaquel.

La solución fue cambiar por completo su imagen dotándola 
de una presentación más confiable y profesional que pudiese 
ser fácilmente identificable como un producto de limpieza, 
tomando como gráfico de apoyo flechas que remitieran 
a esta reutilización del envase y a la parte ecológica del 
producto.
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100 DE 
DISEÑO
GRÁFICO
Toda la composición 
está sobre una retí-
cula alternativa que 
alude al interior del 
edificio principal de la 
Bauhaus. Este tipo de 
retícula según Ellen 
Lupton conduce a pa-
rámetros de un diseño 
experimental, permi-
tiendo crear formas 
novedosas de maque-
tar el contenido. Los 
colores, formas y com-
posición tipográficas 
aluden a la época de 
la Bauhaus específica-
mente al Neoplasticis-
mo, Impresionismo y 
Constructivismo Ruso. 
En general intenté 
emular el estilo de las 
obras de Piet Mon-
drian, al usar cuadros 
de colores primarios 
de diversos tamaños, 
con una composición 
tipográfica similar 
a las usadas en los 
carteles del Construc-
tivismo Ruso, elemen-
tos que pueden ser 
percibidos a distancia 
por la impresión y 
acomodo de estos. Las 
texturas salieron de 
un proceso de reutili-
zación que según Ellen 
Lupton es un proceso 
de volver a utilizar 
objetos de la cotidia-
nidad para darle un 
significado diferente 
abordándolo desde 
otra perspectiva.



WAVESHOUSE
Serie de carteles para una edición mas de Trasfondo en colaboración con Mimosa para 
la cuál se realizó una composición abstracta a partir de texturas brillantes dotadas de un 
movimiento espiral.



TLILTIC SHOWCASE & UNDER COLLECTIE
Serie de carteles para festival de música electrónica celebrado en Chiapas en una fusión de Tliltic Showcase y 
Under Collective. Texturas diversas, colores vibrantes y composiciones tipográficas inusuales son algunos de 
los elementos que caracterizan estas propuestas.



TLILTIC SHOWCASE & 
UNDER COLLECTIE
Propuestas alternativas de los carteles para el colectivo entre Tliltic y 
Undercollective  de Chiapas, todas versiones del mismo evento dota-
das en texturas inusuales, colores intensos y tipografías irreverentes.



SOLSTICIO
Complemento de festival realizado en Chiapas, bajo el nombre Sols-
ticio. Un cúmulo de esferas con texturas distorsionadas son las que 
acompañan la idea central de esta propuesta que pretende ser un 
vistazo al evento solar que llega a presentarse en verano o inverno.



WAVESHOUSE X TRASFONDO
Líneas verticales que eventualmente convergen en una composición 
ondulada con tonos amarillos de fondo son algunos de los elementos 
que dotan a esta serie de carteles de una personalidad diversa en la 
que coexisten tipografías handwritten y sans serif intervenidas.
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HOMER
Ilustración fotográfica representando a un personaje por las cualidades 
que le caracterizan. La paleta de color y el acomodo de objetos se basó 
enteramente en la serie Los Simpson.







BOLSA BAJO CONCEPTO EQUIDAD
La idea era representar igualdad de género con una ilustración abstracta, por lo que bajo el 
concepto “el alma no tiene género” se elaboraron texturas diversas que al ser mezcladas y contra-
puestas dieron lugar a una composición dual que podría ser utilizada indistintamente invirtiendo la 
composición.






